
Bonjour ! 

Ici Acast.



Nous sommes indépendant·es et ouvert·es 

Nous croyons et défendons un écosystème ouvert 
pour le podcast. Les podcasteur·ices doivent avoir 
la liberté et les outils pour développer une 
relation avec un auditorat de valeur, comprendre 
leurs usages et ce toujours dans le respect de 
leur créativité.



La distribution des podcasts
OÙ QUE SOIENT LES AUDITEUR·ICES

Les auditeur·ices ont plus de choix que jamais 
parmi les plateformes d’écoute. 

Un hébergeur sert à distribuer les podcasts 
là où sont vos auditeur·ices — sur des 
applications, votre site web, des enceintes 
connectées, dans leur voiture ou encore sur 
les réseaux sociaux.
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Chiffres et usages du podcast en France
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Profil des créateur·ices



Quels contenus sont écoutés ?

Ads, Sponsorships and Branded 
Content all help creators maximise 
the opportunity with brands.

#1 Apprendre 
Les contenus de culture générale 
sont les plus écoutés en France et 
en Europe

Ads, Sponsorships and Branded 
Content all help creators maximise 
the opportunity with brands.

#2 Comprendre 
Les sujets de société sont très 
courant dans le podcast, c’est le 2e 
type de contenus consommé Ads, Sponsorships and Branded 

Content all help creators maximise 
the opportunity with brands.

#3 Se détendre 
Depuis la pandémie, la 
consommation de contenus de 
comédie / détente se développe



Les hyper-connecté·es
Consommateur·ices de médias web sous toutes leurs formes. Ils utilisent le podcast pour 
son aspect novateur, et s’en servent lors des déplacements ou des activités hors écran.

Les habitués de l’audio
Ils sont passés de la radio au podcast sans grande difficulté. Ils trouvent dans le podcast un 
contrôle et une plus grande efficacité de leur consommation audio d’habitude.

Les typologies d’auditeur·ices

Les activistes
Ils consomment des podcasts pour leur approche immersive et engagée. Ils cherchent 
activement à vivre des expériences différentes qui ont du sens.
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