
Lesnouvellestechnologies ,

unerévolutionaumusée?
Onlesappelledesoutilsmobiles d

'

aide à la

visite : audioguide ,

iPod
,

PDA
,

lecteurMP3

envahissentlesmusées . Letéléphoneportable ,

via l

'

iPhone
,

révolutionnedepuispeu

le genre . Effetdemodeouvraioutildemédiation ? Décryptage.

technologiquequivadepairavecl

' évolution
desattentesdesvisiteurs . Pourattirerlesjeunes ,

lesmuséesdoiventdésormaisproposerdes
actionsplusinteractives et ludiques.

Enavrildernier
,

le
muséenationalduMoyen

?ge à Parisétait le premiermuséeenEurope à

proposerundispositifglobal d

' aide à la visite
incluantnotamment l

'

application iPhone.
Quelquesmoisplustard

,

c' étaitautourdu
GrandPalais . Grâceaunumérique ,

le visiteur

peutdésormaisécouteroutéléchargersur
Internetdesséquencesaudio et vidéopour
préparersavisitemaisaussiutilisersurplaceson

téléphoneportableousoniPodcomme

audioguide
. Enmoinsdedixjours ,

l

'

application
iPhoneduGrandPalais a

ainsiététéléchargée

plusde10000foissuriTunes
,

soitprèsde 1 %%

desdétenteursfrançais d

' iPhone . Unrecord.

Commentexpliquercetessor?
Par la démocratisation d

' Internet et le boom
dutéléphoneportable .

Destéléphonesqui
embarquentdeplusenplusdefonctions

(

appareilphotonumérique ,

afficheur d

'

images ,

de
texte

,

devidéo
,

Internet
,

GPS...
)

. Avec l

' iPhone
,

unefois la visitetéléchargée ,

onpeutmêmelire
le

contenusansutilisersonforfait . Unessor

Pourquelscontenus?
L

' idéeest
d

' enrichir la visitetouten
donnantdusens . Les12sujetsaudiovisuels

,

développésparSinapsesConseils et Audiovisitpour
le GrandPalais

(

coût :
15000 -

)
,

dévoilent l

'

histoiredulieu
,

saprogrammation ,

lescoulisses
enfaisantintervenirdesartistes

,

desexpertsou
despersonnalitéscommeKarlLagerfeld.

L

'

avenir?
Il s' annonceéclatant . Certainsprédisent
même la

finde l

'

audioguide traditionnelqui
coûtecherauxmuséesenlocationdemachines

,

depersonnelmaisaussidecontenus
,

le

copyrightappartenantauxgestionnairesextérieurs.
Aveccenouveloutil

,

le muséepourradésormais

maîtrisereninternesescontenus et
leurs

diffusionsendevenantproducteurmultimédia
,

à

l

' instarde la TatedeLondresqui a
crééen

2006
,

la TateMedia . Unevraieforce

marketing
. D

' autantque le visiteurnepaieplus la

locationde l

'

audioguide et peutfacilement
mettre

le
contenu à jour.

Oùlestrouver?
Lesplusdynamiquesnesontpasceuxqu'on
croit . EnFrance

,

cetautomne
,

denouvelles

applicationsiPhonevontfaireleurapparition
aumuséenationalMarcChagalldeNice

,

au
muséenationalFernandLégerdeBiotmais
aussiaumuséeMagnindeDijon ,

enlanguedes

signesfrançaise .Enrevanche
,

rien à signaler à

BeaubourgouaumuséeduLouvre
, quivient

mêmedelancerunnouvelaudioguide
multimédia . A

l

' ancienne.

wiev.musee-moyenage.fr " www.grandpalais.fr

www.tate.org.uk / podcasts

N° et date de parution : 304 - 01/10/2009
Diffusion : 57052
Périodicité : Mensuel
BeauxArtsMagazi_304_18_303.pdf
Site Web : http://www.beauxartsmagazine.com/

Page : 18
Taille : 100 %
275 cm2

Copyright (Beaux Arts Magazine) Reproduction interdite sans autorisation
1 / 1

http://www.beauxartsmagazine.com/

