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La production video

En moyenne 10 videos par exposition

» Teasers (de 15 & 50 secondes)

» Interview d’artistes (de 1 & 3 minutes)

» Film de visite de I'exposition (2 minutes)

Concues pour une diffusion sur le site web
et sur les réseaux sociaux
» différents formats pour différents réseaux

Congues pour une lecture sans le son
(sous-titrage)

Logique du COPE
Create Once, Publish Everywhere
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L'exemple de
Malick Sidibe, Mali Twist

3 teasers vidéos

Scénarisation des contenus dans une
logique de diffusion progressive de
I'information

Diffusion sur Facebook en début de
semaine, trois semaines avant I'ouverture

Diffusion sur Instagram en format carreé
la semaine de l'ouverture

Fondation( ¢z téer
pour I’art contemporain



 Bon taux de visionnage sans passer par

la sponsorisation
» En moyenne 4 000 impressions

Le cas Instagram

Possibilité de rediriger vers la page
choisie de maniere intuitive et ludique

 Ton moins institutionnel et plus direct qui
permet de maintenir un lien avec son
audience
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