


La page Facebook  du Palais des Beaux-Arts de Lille 



● Création de la page: Octobre 2011 

● Aujourd’hui: près de 20 000 fans (19 940) 

● 3ème position dans le paysage culturel régional 



Rétrospective JF.Millet et Millet USA: l’événement de l’automne 
 







● Le 12 Octobre 2017, France 3 nord-pas de calais organise un   

Facebook live dans l’exposition Millet 



● L’internaute est en situation de visite, il déambule de salle en salle au 
gré des commentaires sur les œuvres et des questions posées en direct. 



● La vidéo a été vue 20 527 fois et partagée 166 fois. 

● Il y a eu de nombreuses questions posées en commentaires, les 
plus souvent pertinentes: 
- De qui Millet était-il l’élève? 
- Certaines œuvres ont-elles subi des restaurations? 
- Quelles sont les dimensions de L’Angélus? 

● Autre phénomène: la discussion, les internautes se répondent 
entre eux. (Amorce de débat sur les jeunes et l’accès à la culture) 

● Pas de modération possible. Bilan: plus de bienveillance et de 
félicitations que de critiques. 

● Les visiteurs aiment se signaler depuis l’étranger (Chicago, 
Ottawa, Brésil, USA…) 

https://www.facebook.com/france3nordpasdecalais/videos/1695014620544019/  

https://www.facebook.com/france3nordpasdecalais/videos/1695014620544019/
https://www.facebook.com/france3nordpasdecalais/videos/1695014620544019/


 
L’exclusivité  Le tournage s’est fait le jour de l’ouverture au public. 

 

L’interactivité  Le jeu questions/ réponses en direct avec les     

internautes. 
 

L’accessibilité  À des personnalités qu’on voit peu (ici la 

commissaire de l’exposition). 
 

Le renforcement du lien d’appartenance à une 
communauté  En visionnant la même chose au même moment. 
 

● Les points forts du Facebook live: 


