
Stratégie
du musée 
de la Grande 
Guerre
sur TikTok



1ere vidéo : mai 2021

Septembre 2022 : 
- 44,6K abonnés
- 328.3K j’aime
- Plus de 70 vidéos diffusées

Ligne éditoriale : 
Mettre en avant les objets de la 
collection et des thèmes de la 

Grande Guerre 

Approche accessible, simple 

Toujours représenté par Matthieu, 
médiateur culturel



Choix des thématiques 

Selon l’actualité du musée mais 
aussi nationale ou internationale

Diffusion

1 vidéo par semaine

Réalisation (2 personnes)

1. Préparation des thématiques

2. Tournage dans les collections 
de 3 à 4 vidéos

3. Montage

4. Programmation sur TikTok

5. Suivi des commentaires

71,1K vues557,3K vues



Merci pour votre écoute ! 


