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LE mécénat participatif :
QUELQUES FONDAMENTAUX

Thérese LEMARCHAND, Associée fondatrice de Culture Time
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Plateforme de mécénat participatif pour la culture et I’éducation

www.culture-time.com : J'aime, je mécéne

la culture est A vous !

AR

ACQUISITION

N s v" Née en Mai 2014
Tylves v Mécénat de projet ou annuel
v" Plus de 120 000 € de collecte
v' 110 € de don moyen
v 40 projets ou programmes en cours

Salles de concert |
Universités ’\‘.\\
Festivals 116
Collectivités i‘/# »
Fondations /7 e
Associations b

DIFFUSION PRODUCTION
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CROWDFUNDING — ETAT DES LIEUX L TIME

3 métiers du crowdfunding : equity (en capital), prét, don
Réglementation en France 1/10/2014 : CIP, IFP, enregistrement ORIAS
En 2014, le crowdfunding de don a réuni 38 M€ en France

Le mécénat participatif : crowdfunding dans le cadre de la loi mécénat
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LES OBJECTIFS VISES ~_TIME
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DON RELATION

De nouvelles vOos mécenes 2.0 : une En communication
ressources communauté engagee multicanal aupres
financiéres pour passerelle entre les des médias et de
VoS projets publics physiques et VOs autres soutiens
numeériques potentiels
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AVANT PENDANT APRES
Identification t A
du besoin % J
financier &
Choix
Plateforme ) .
Préparation de la
campagne, des Communiquer, Délivrer les
contenus et collecter, contreparties
contreparties répondre Et recus fiscaux
= > =

Identifier, programmer, préparer  Agir, Réagir, Relancer ~ Dire Merci, communiquer

s . . 1 a 3 mois 3 mois ou plus
3 a 6 mois selon programmation



\N 'y
~ Culture

CLES DU SUCCES - TIME
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Une présentation
Un projet fort engageante

Une campagne Une équipe fédérée

dynamique
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LES 3 CERCLES - TIME
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LA COMMUNICATION
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REPERTORIER VOS
RESSOURCES

SEGMENTER LES BASES
CONTACTS

TROUVER LUANGLE DE

COMMUNICATION

e Potentiels donateurs e Définir leurs profils e Mots clés

e Potentiels relais e |dentifier les e Messages

e Partenariats motivations e |dentité visuelle
NARRATION TRANSMEDIA

MACRO PLANNING

DI NI N NN

Mail

RSN

Presse

Print
Evénementiel
Site internet \
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www.culture-time.com Blog.culture-time.com

service@culture-time.com

s(mp@y n Linked§ 3+ .
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culture-time.com : OUTILS ET SERVICES
A\
FRONT OFFICE BACK-OFFICE
ADOPTEZ LES ANIMAUX DU MUSEE!
N 9828 €/7000¢€ oo T— Nombre de visiteurs uniques selon leur provenance
" v] © 21 Jours restants & 150 mécenes Mon Organisation M Aucun
F 1 4 It . @ Musée, Centre dArts Lille Mes Prgjets EEEEE
L Fourse . S e G B Mes Articles B e
Mes Dons & Adresses
st ‘mqm“ - Mes Regus Fiscaux
SN LN, SN N S R e v' Compte multi-utilisateurs
:::q :‘x':.m ::‘.:u:nbt:e L[n“s ;:-:‘u:ﬂ l::(lmlrnlur‘nwnlm du décor et des animaux vont finalement pouvoir étre engagés en 2015. Clest / Bases de donn é es exporta b Ies
v’ Mécénat permanent et projet v' Analyse données de campagne
v’ Pas de seuil de tout ou rien v Gestion regus fiscaux
COLLECTE EN LIGNE CONSEIL de CAMPAGNE
J{aj.me’ je mécéne I‘g é Poua ws Festival de Violoncelle de Beauvais |
v' Compte séquestre ségrégué v' Marketing de contenu
. v' Retro-plannin
v’ Particuliers et TPE/PME planning ,
v Cartographie de communautés
v Paiements par CB, virement, chéque online v'  Plan de campagne multicanal
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8% HT sur les fonds collectés + services o



