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Grande ouverture du Rijksmuseum 13 avril 2013 

 

Présentation du nouveau site web 30 octobre 2012 

 

1. Les idées et objectifs du nouveau site 

2. Réalisation du site 

3. Experiences des premiers mois 

 

 

 



• iPad 

• Images 

• Apps 

• En ligne partout 

• Autorité 

• Google Art Project 

• Ancien site du Rijksmuseum 
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Responsive design 



Forrester Research 
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Elaboration du concept, éléments clés: 

• simplicité 

• conception responsive 

• à partager 

• surprendre et séduire 

• en phase avec les tendances hors du monde 

du patrimoine culturel 

 



Simplicité: une démonstration du site 

https://www.rijksmuseum.nl/en 

https://www.rijksmuseum.nl/en


Rijksstudio = 125.0000 images libres pour: 

- ne pas toucher s.v.p. 

- à faire soi-même 

- sauvegarder 

- retravailler 

- partager 



https://www.rijksmuseum.nl/rijksstudio 

https://www.rijksmuseum.nl/en/rijksstudio




Premier bilan 

Depuis le 30 octobre 2012: 

1.000.000+ visiteurs 

32.000+ Rijksstudios 

50.000+ collections 

100.000+ images téléchargées 

25% mobile (dont la moitié iPad) 

durée moyenne de visite 10.51 min. & 15.18 min. 

Facebook connect: 30% 

 

 

 



New York Times: 

«fantastique…intelligent…facile à naviguer» 

 

Twitter: 

«c'est ainsi que tous les sites de musées doivent être» 

«une nouvelle place donnée aux musées» 

« ne cliquez pas ici! vous ne travaillerez pas toute la 

matinée» 



www.rijksmuseum.nl/rijksstudio 

 

m.pronk@rijksmuseum.nl 

 

Twitter: @phmpronk    #rijksstudio 

 

Linkedin: Martijn Pronk 

 

 

 




